LE DISCOURS PROMISSIF DE LA PUBLICITE\TOURISTIQUE EN
LANGUE FRANCAISE : LES DESTINATIONS A L'HONNEUR

3‘ Universidad de Malaga m 23/09/2024
Centro
Facultad de Filosofia y Letras

Programa del doctorado
Programa de Doctorado en Linglistica, Literatura y Traduccion por la Universidad de Malaga

Departamento
Filologia inglesa, francesa y alemana

Resumen

Promesa, publicidad, discurso, turismo, tales son los ambitos que contemplamos en este estudio, en el que promesa y
discurso se trasmutan deliberadamente en discurso promisivo, producto del trabajo creativo.

La observacion de la materialidad discursiva de nuestro corpus nos enfrent¢ a un hecho indiscutible: en la inmensa
mayoria de los anuncios, las promesas publicitarias difieren de la promesa como se concibe en la teoria estandar de
los actos de habla. Esta disonancia constituyé el punto de partida de nuestra investigacion, de manera que nos
propusimos dilucidar el modo en que |la promesa publicitaria, esa fuerza promisiva que se materializa en el discurso
publicitario turistico, deviene un instrumento en el proceso de persuasion.

Al trabajar con dos ejes permanentemente interconectados, teérico y analitico, interrogamos la materialidad discursiva
de la publicidad turistica, pero también los escritos tedricos en su apertura hacia otros campos disciplinares, siempre
compatibles con el analisis del discurso. Nuestro enfoque metodoldgico dio lugar a la construccion de un marco
conceptual que, al abrir el analisis del discurso a planteamientos semidticos y fenomenolégicos principalmente, ha
podido colmar la insuficiencia tedrica que se hallaba en el origen del problema de investigacion. Este marco conceptual
tuvo por objeto acoger y complementar los desarrollos expuestos en las publicaciones que presentamos en nuestra
tesis por compilacién. Representan tres etapas sucesivas en el proceso de elucidacion de nuestro objeto de estudio,
mediante planteamientos que se abren al contexto socio-semiético, y que hemos puesto a prueba en los analisis de los
anuncios.

Nuestra teorizacion alternativa de la promesa conlleva la adopcién de una conceptualizacién fenomenolégica de la
narratividad como proceso de generacion de valor. El punto de vista retérico, entre epidictico y deliberativo, permite
finalmente resolver la dimensién persuasiva de la promesa, mientras el analisis muestra que estamos ante un proceso
de persuasion por seduccion narrativa.
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